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ATLAS MIASTA LODZI
Plansza: Nowe przestrzenie turystyczno-rekreacyjne w Lodzi
w latach 2005-2010
Bogdan Wilodarczyk

Badania ruchu turystycznego przeprowadzane w latach 2008-2010 w Lodzi dowodza, Ze z roku na rok
wzrasta liczba odwiedzajacych miasto. Sa to zardwno turysci nocujacy w miescie jak i odwiedzajacy
jednodniowi przyjezdzajacy na zakupy, do kin teatrow, muzedw czy obiektow sportowych. Dla nich wtasnie
projektowane sa w mie§cie nowe przestrzenie turystyczne (sportowe, handlowe, kulturalne). Mieszkancy
miasta korzystaja nie tylko z ustug i przestrzeni adresowanych do turystow ale takze z coraz to nowych ofert
o charakterze rekreacyjnym. Prze$ledzenie zmian w zakresie turystyki i rekreacji zachodzacych
W przestrzeni miasta w ciggu ostatnich pigciu lat wydaje si¢ by¢ bardzo aktualnym i atrakcyjnym problemem
badawczym zastugujacym na umieszczenie go w zaktualizowanym wydaniu atlasu miasta.

Glownym celem planszy jest prezentacja kartograficzna i statystyczna wielkosci oraz charakteru
przestrzeni turystycznych i rekreacyjnych powstalych w miescie w latach 2005-2010. Na mapie glowne;j
przedstawione zostaly zarowno elementy przestrzeni turystycznej jak i rekreacyjnej (baseny, boiska
—,,orliki”, parki, place zabaw, centra handlowo-kulturalno-rozrywkowe).

Podstawa delimitacji wyrdznionych przestrzeni sa badania prowadzone w Instytucie Geografii Miast
i Turyzmu Uniwersytetu L.ddzkiego m.in. raporty dotyczace ruchu turystycznego z lat 2009 i 2010 (Ruch
turystyczny w Lodzi i wojewddztwie todzkim... 2009 1 2010), zagospodarowania terenéw rekreacyjnych
w miescie (JAKOBCZYK-GRYSZKIEWICZ, DYBA, MARCINCZAK , TANAS, 2008) oraz prace
magisterskie realizowane w IGMiT (m.in. BUDZISZEWSKI 2011, JAROS 2011, RUTA 2011). Nazwy
poszczegolnych typdw przestrzeni przyjeto za Strategia rozwoju turystyki w Lodzi (KACZMAREK,
LISZEWSKI, WLODARCZYK 2006).

Aby zrozumie¢ zjawiska zachodzace w przestrzeni w kontekscie jej ,,nowo$ci” nalezy zdefiniowac kilka
pojec podstawowych, do ktorych naleza:

— stara przestrzen turystyczna — pelniaca funkcje turystyczne w dluzszym przedziale czasowym,
wyeksploatowana (w przypadku walorow turystycznych) lub ulegajaca degradacji w kontekscie
infrastruktury turystycznej. Mozliwe kierunki przeksztalcen to modernizacja zmierzajaca do utrzymania
pierwotnego charakteru lub rewitalizacja wprowadzajaca nowe funkcje (ewentualnie zastgpujaca stare).
Czynnikami wskazujacymi na starzenie si¢ przestrzeni turystycznej moga by¢ zmiany w natezeniu ruchu
turystycznego, stopien wykorzystania infrastruktury, liczba nowych inwestycji, rodzaje i charakter
podejmowanych dziatan modernizacyjnych.

— dojrzata przestrzen turystyczna — przestrzen turystyczna bgdaca w okresie, w ktérym nastepuje
optymalne (z punktu widzenia srodowiska przyrodniczego, mozliwosci recepcji i spotecznosci lokalne;j,
spelnienia oczekiwan gosci-turystow) zagospodarowanie i wykorzystanie zasobow turystycznych.

—nowa przestrzen turystyczna — petniaca funkcje turystyczne w krétkim przedziale czasowym i jest to
okres poczatkowy jej rozwoju. ,,Nowos¢” ta moze przejawiac si¢ w kontekscie stanu zagospodarowania
turystycznego (czy szerzej: nowej infrastruktury), ale takze w relacjach przestrzen—turysci, ktdrzy ja dopiero
,,0dkryli” irozpoczynaja realizowac w niej réznorodne aktywnosci turystyczne (WLODARCZYK 2009).

Na poczatku lat 90. przyjeto koncepcje urbanistyczna pod nazwa Zielony Krag Tradycji i Kultury
— Obszar tozsamosci miasta Lodzi, ktorej istota jest zintegrowana ochrona najcenniejszych obszaréw
i obiektéw o znaczeniu historyczno-kulturowym i przyrodniczym, znajdujacych si¢ w centrum miasta
(BALD 2002). Koncepcja dotyczy obszaru obejmujacego tereny srodmiejskie, tworzace nieregularny krag,
ktérego $rednice wyznacza ulica Piotrkowska. Elementem taczacym ten system przestrzeni w cato$¢ jest sie¢
parkéw miejskich i innych terenéw urzadzonej zieleni opasajacych centrum miasta. Idea Zielonego Kregu,
stanowiac propozycjg nowej prezentacji waloréw miasta, z jednej strony uatrakcyjnia poszczegdlne obiekty
wchodzace we wspdlny system, z drugiej natomiast, dzigki walorom pojedynczych elementow podnosi
atrakcyjnos$¢ calego kregu sprawiajac, ze nie sa one zawieszone w ,,prozni’”’ rys. 1.).

W rzeczywistosci na poczatku XXI wieku koncepcja ta przetozyla si¢ na szereg czastkowych
przedsigwzig¢ rewitalizacyjnych. Wérdd nich wymieni¢ nalezy: odnowe zespotu zabytkowych zabudowan
fabrycznych 1 mieszkalnych na obszarze Ksigzego Mtyna, zrealizowany projekt Manufaktura
— rewitalizacj¢ jednego z najwigkszych zespotow XIX-wiecznej zabudowy przemystowej w Lodzi oraz
odnowe XIX-wiecznych fabryk zaadaptowanych na potrzeby Politechniki L.odzkiej.

Rozpatrujac rozmieszczenie nowych przestrzeni turystycznych i rekreacyjnych na planie £.odzi mozna
zauwazy¢ kilka obszarow ich koncentracji. W centrum miasta, najbardziej atrakcyjne pod wzgledem
kulturalnym, wyrdzni¢ mozna trzy takie strefy. Sa to:

— ulica Piotrkowska (i obszary przylegte z Placem Wolnosci, ktory zaplanowano kompleksowo
zmodernizowac) — ktéra w zasadzie mogtaby by¢ zaliczona do starej lub dojrzalej przestrzeni turystyczne;j,
ale zmiany zachodzace w jej strefie i projektowane modernizacje majace zwigkszy¢ jej dynamike pozwalaja
zaliczy¢ ja do ciagle rozwijajacych sig przestrzeni o charakterze poznawczym (strefa penetracji turystyczne;j
ikolonizacji dla turystow)

—alejal. Pilsudskiego—A. Mickiewicza (na odcinku od ulicy Prz¢dzalnianej do L.akowe;j),

— Centrum Handlowe Manufaktura i obszary przylegle.

Poza $cistym centrum wyraznie zaznaczaja si¢ przestrzenie majace charakter rekreacyjno-sportowy oraz
centra handlowo-rozrywkowe. Naleza do nich:

—Park Kultury i Wypoczynku im. J. Pitsudskiego ,,Zdrowie” (park, ogréd zoologiczny, ogrod botaniczny,
lunapark) — potnocno-zachodnia czg$¢ miasta. W przestrzeni tej na szczegdlna uwage zashuguje kompleks
basenow Aquaparku ,,Fala”, wielofunkcyjna hala sportowo-widowiskowa ,,Atlas Arena” oraz projektowane
inwestycje hotelarskie a takze stadion miejski. Wyraznie ksztattuje sig¢ na tym obszarze przestrzen turystyki
sportowej i zwigzanej z duzymi wydarzeniami o charakterze kulturalnym;

— Centrum Handlowe Port £.6dZ (obickty handlowe, gastronomiczne, rozrywkowe) — potudniowa czgs¢
miasta.

Tabela 1. Centra handlowe w Lodzi — podstawowe informacje.

Rok Powierzchnia Lic_zba skI’e E97 Liczba miejsc L iczl?a
WL otwarcia handlowa (m2) A pmilsity parkingowych 0dw1edzaj oyl
ustugowych rocznie (mln.)

Manufaktura 2006 109 000 260 3500 20
Galeria L.odzka | 2002 45000 160 1400 10
Port £.6dz 2010 100 000 200 4500 8
Ml 1999 36 500 74 2250 5
Pasaz L.6dzki 2000 40 000 69 1400 4
Tulipan 1999 37 000 58 2000 4

Zrédto: A. RUTA 2010, uzupehione
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Rys. 1. Nowe przestrzenie turystyczne w ramach tzw. Zielonego Kreggu Tradycji i Kultury

Objasnienia: 1. wybrane fragmenty ulic, 2. linie kolejowe, 3. rzeczywisty przebieg ZKTiK, 4. najbardziej
znany fragment ulic nowomiejskiej i piotrkowskiej, 5. fragment ulicy Piotrkowskiej z komunikacja
publiczna, 6. strefa ,,zielonego krggu”, 7. wigksze skupiska zieleni wysokiej, 8. obszary intensywnego
zagospodarowania turystycznego, sportowego i rekreacyjnego, 9. projektowane nowe centrum miasta.
Zrodto: Opracowanie autora na podstawie: BALD 2002, KACZMAREK, LISZEWSKI,
WLODARCZYK 2006
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Rys. 2. Polozenie wielkich centrow handlowo-rozrywkowo-kulturalnych wzgledem Placu Wolnosci

w Lodzi.

Objasnienia: 1. drogi gtowne, 2. koleje, 3. granice delegatur Urzedu Miasta Lodzi, 4. centra handlowe,
5. Plac Wolnosci.

Zrédto: A. RUTA 2010

Osobliwie na tym tle wygladaja wielkie centra handlowo-rozrywkowo-kulturalne, ktore od kilkunastu lat
staja si¢ nieodlacznym elementem krajobrazu miejskiego i rozwijaja si¢ jako dynamiczne przestrzenie
spedzania wolnego czasu zaréwno dla todzian jak i turystdéw. Sa to przestrzenie bardzo dobrze
zagospodarowane pod wzglgdem infrastruktury komunikacyjnej, potozone zazwyczaj przy waznych
drogach, najcze$ciej wylotowych z miasta. Ich oferta handlowa jako podstawowy element funkcjonowania
ma charakter catoroczny, natomiast oferta uzupetniajaca (rozrywkowa, kulturalna) wyraznie jest
modyfikowana w zaleznosci od pory roku.

Wielkopowierzchniowe todzkie centra handlowo-rozrywkowe mozna podzieli¢ na dwie zasadnicze
grupy (tab.l). Obiekty starsze (M1, Tulipan, Pasaz £.6dzki) koncentruja si¢ wyraznie na dziatalno$ci
handlowej, a oferta rozrywkowa czy kulturalna nie stanowi o ich charakterze. Zupelie inaczej jest
w przypadku najmlodszych lokalizacji, w ktorych oferta uzupelniajaca stanowi bardzo wazny element
identyfikacji co bezposrednio przektada sig na liczbg 0s6b odwiedzajacych te miejsca w ciagu roku.
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Rys. 3. Ekwidystanty od wielkich centrow handlowo-rozrywkowo-kulturalnych w Lodzi
Objasnienia: 1. drogi gldwne, 2. koleje, 3. granice delegatur Urzgdu Miasta L.odzi, 4. centra handlowe
Zrodto: A.RUTA 2010

Bezkonkurencyjna na tym tle wydaje si¢ by¢ Manufaktura, ktora wyrdznia si¢ swoim charakterem
i oferta nie tylko na tle Lodzi ale takze Polski. Ze wzgledu na charakter zagospodarowania, wielko$¢ ruchu
oraz zasigg przyjazdow charakteryzowane centra mozna zaliczy¢é zardéwno do przestrzeni charakterze
turystycznym (odwiedzane przez osoby spoza Lodzi) jak i rekreacyjnym (odwiedzane przez mieszkancow
miasta) (RUTA2011)

Do 2010 roku cecha charakterystyczna rozmieszczenia tego rodzaju obiektow w todzi byta ich
koncentracja w centrum miasta lub na jego bezposrednim zapleczu (rys. 2). Wyraznie wyrdzniato to £.6dz od
innych duzych miast Polski, w ktorych obiekty tego typu lokalizowane byty najczgsciej w zewngtrznych
strefach miasta. Dopiero pojawienie si¢ w potozonego zewngtrznie wobec centrum Portu 1.6dz zaburzyto ten
oryginalny uktad (rys. 3.). Przeprowadzone badania wskazuja, ze najnowsze centrum obshluguje nie tylko
poludniowe rejony miasta, ale takze cz¢$¢ srddmiescia oraz graniczacy z miastem od strony potudniowe;j
powiat pabianicki (RUTA2010)

Produkty turystyczne, dobra miejskie nie sa abstrakcyjnymi ideami zawieszonymi w prozni,
oderwanymi od realnie istniejacych przestrzeni i zamieszkujacych je spotecznosci. Ruch turystyczny
ogniskuje si¢ wokot atrakcji oferowanych w danym miejscu i czasie. Tury$ci przemierzaja wyznaczone
szlaki tematyczne, uczestnicza w odbywajacych si¢ wydarzeniach, poznaja histori¢ odwiedzanych
obszarow, spotykaja innych ludzi. Opisane zdarzenia maja okreslona lokalizacjg, rozgrywaja si¢
w przestrzeni. Przestrzenie turystyczne posiadaja okreslone lokalizacje i sa identyfikowane przez wiasciwe
dla nich cechy. Cechy te z kolei charakteryzujg (wg kryterium funkcjonalnego) konkretne korzysci (lub
wiazki korzysci) mozliwe do osiagnigcia poprzez aktywno$¢ turystyczna w okreslonej przestrzeni.

Potnocna czg§é wyznaczonych ram nowych przestrzeni turystycznych zostala nazwana obszarem
»przedindustrialnej tradycji”. Obejmuje ona swoim zasiggiem Stare Miasto, osad¢ sukiennicza — Nowe
Miasto oraz rozlegta dzielnicg zydowska.

Tereny poludniowe, nazywane posiadtami wodno-fabrycznymi, sa obszarami rozwoju przemystu na
niespotykana skalg. Rozciagnigte w dolinie Jasienia kompleksy fabryczno-rezydencjonalne charakteryzuja
si¢ niepowtarzalng atmosfera, zadziwiaja swoja potgga i rozmachem zatozen planistycznych. Posiadta
wodno-fabryczne przyciagaja uwagg architektow, artystow, inwestorow, takze potencjalnych mieszkancow.
Zabudowania fabryczne w tej czgsci miasta sa niezwykle i niepowtarzalne. Dlatego okreslono je mianem
»industrialnych klimatow” (KACZMAREK, LISZEWSKI, WLODARCZYK 2006). Obecnie jest to
przestrzen intensywnych dzialan rewitalizacyjnych i modernizacyjnych prowadzonych takze w kontekscie
przydatnosci przestrzeni do celow rekreacyjnych i turystycznych.

Elementem liniowym, faczacym obie doliny rzeczne jest ulica Piotrkowska i zaprojektowana wzdtuz niej
w latach 1824-1825 osada Lodka. Mimo uptywu lat, ulica Piotrkowska zachowata swdj oryginalny
charakter. Jest ulica niepowtarzalng, obszarem spotkan réznorodno$ci i oryginalnosci w niezwyklym
miescie. W tym kontekscie okre§lono ulice Piotrkowska wraz z przylegajacymi §rodmiejskimi kwartatami,
»przestrzenia kosmopolityczng” miasta. (KACZMAREK, LISZEWSKI, WLODARCZYK 2006). Ta
nickwestionowana o$ rozwoju miasta nadal posiada wielki potencjat rozwojowy. Planowana modernizacja
ulicy przyczyni si¢ do zwigkszenia jej atrakcyjnosci nie tylko dla turystow, ale takze potencjalnych
inwestorow (w tym turystycznych). Przyktadem jej turystycznego rozwoju sa coraz liczniejsze lokalizacje
obiektow noclegowych. Na szczeg6lna uwage zastuguja obiekty typu ,,hostel” i coraz bardziej popularne
apartamenty. Niestety zbyt mato zlokalizowanych jest przy ulicy hoteli (tylko dwa obiekty), co
w poréwnaniu z okresem przetomu XIX i XX wieku, kiedy przy Piotrkowskiej funkcjonowato okoto 10 tego
rodzaju obiektow, jest wiclko$cig znikomo mata.

Integralnymi czg$ciami powiazanymi z przestrzenia dziedzictwa urbanistycznego i przemystowego sa
tereny Galerii Lodzkiej i Manufaktury. Obie inwestycje ksztaltuja nowa jakos¢ zycia miejskiego. Sa
przestrzeniami otwartymi, dostgpnymi dla kazdego. Rytmu zycia Manufaktury nie wyznacza juz syrena
fabryczna czy otwierana przed rozpoczgciem kolejnej zmiany brama przy ulicy Ogrodowe;j.

Postindustrialna réznorodno$¢” organizuje zmodernizowana przestrzen miasta, wprowadza do niej
otwarte, awangardowe wydarzenia, stajac si¢ jednocze$nie znaczacym fragmentem wizerunku Lodzi —
waznego osrodka promujacego nowoczesne nurty w nauce, kulturze, rozrywce (KACZMAREK,
LISZEWSKI, WLODARCZYK 2006).

Klamra spinajaca opisane rodzaje przestrzeni jest Zielony Krag Tradycji i Kultury. W koncepcji
Zielonego Kregu uwzgledniono nie tylko wartosci przyrodnicze terenéw otaczajacych srodmiescie miasta,
ale takze miejsca znaczace dla czterech narodowosci, kultur, tradycji i religii. Z kolei zachowanie walorow
historycznych powinno doprowadzi¢ do kreowania nowych przestrzeni, ktore beda atrakcyjne dla
odwiedzajacych 1.6dz oraz dla jej mieszkancow (KACZMAREK, LISZEWSKI, WLODARCZYK 2006).
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Rys. 4. Przestrzen turystyczna Lodzi — uktad modelowy
Zrodto: KACZMAREK, LISZEWSKI, WEODARCZYK 2006 - zmienione

Nowa jakoscia w strefiec zewngtrznej kregu jest pojawienie sig ,,strefy sportu i rekreacji” posiadajacych
ponadlokalny, a nawet ponadregionalny charakter. Znajduja si¢ tu takie obiekty jak hala widowiskowo-
-sportowa Atlas Arena oraz Aquapark Fala (JAROS 2011). W przysztosci planowana jest budowa stadionu
miejskiego oraz hotelu.

Poza strefa Zielonego Krggu od strony poinocnej znajduje si¢ jeden z wigkszych obszardow turystyczno-
-rekreacyjnych Las Lagiewnicki. Od strony potudniowej natomiast pojawit si¢ w strefie zewngtrznej miasta
duzy kompleks handlowo-rekreacyjno-kulturalny ,,Port £.6dz”, ktory wyraznie zmodyfikowat tradycyjne
kierunki cigzen, ktére do 2010 koncentrowaty si¢ na Galerii £odzkiej (biegun potudniowy) i Manufakturze
(biegun potnocny).

Opisywane przestrzenie charakteryzuje si¢ dos¢ duza dynamika, mozna wigc zatozy¢ ze sa to
przestrzenie ciagle ksztattujace si¢ w wyniku proceséw rozbudowy, rewitalizacji, modernizacji, rzadziej
degradacji. Paradoksalnie swego rodzaju ,,nieturystyczno$¢” Lodzi (w poréwnaniu z Krakowem, Warszawa,
Wroctawiem, Gdanskiem czy Poznaniem) w ubieglych dziesigcioleciach jest szansa na wprowadzenie
w starg tkanke mieszkalno-przemystowa nowatorskich i nowoczesnych rozwiazan dajac miastu nowa
jakos$¢, odrozniajaca je od starych uznanych osrodkow turystycznych w kraju. Pomysltem, ktoéry moze
doprowadzi¢ do zmiany wizerunku todzi jest planowana budowa ,nowego centrum miasta”
zlokalizowanego w wewngtrznych obszarach kregu (kwartat ulic Narutowicza Kilinskiego, Tuwima,
Kopcinskiego), ktore w przypadku zrealizowania projektu stanie si¢ wyraznie zaznaczajaca si¢ nowa
przestrzenia takze turystyczna (BUDZISZEWSKI2011).

Model przestrzeni turystycznej Lodzi (rys. 4) przedstawia schematyczne ujgcie obszarow posiadajacych
szczegblne predyspozycje do rozwoju funkcji turystycznych. Zakre§lona przestrzen turystyczna t.odzi
obejmuje obszar pomigdzy dolinami rzek: £odki — na pélnocy i Jasienia — na potudniu w ukladzie
wertykalnym. Uktad horyzontalny (0§ wschod — zachdd) wyrazne granice posiada jedynie od strony
zachodniej i stanowia je obszary Parku Kultury i Wypoczynku im. J. Pitsudskiego. Granica wschodnia nie
jestjeszcze wyraznie uksztaltowana.
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